
 
  

 

18 Số 21 (04/2026): 18 – 26    
 

 

TÌM HIỂU VỀ DU LỊCH HALAL TẠI VIỆT NAM 

Nguyễn Thị Huệ1*  

1Viện Nghiên cứu Văn hoá, Viện Hàn lâm Khoa học Xã hội Việt Nam 

*Email: hue.nguyent@gmail.com 

Ngày nhận bài: 10/05/2025 Ngày nhận bài sửa sau phản biện: 09/09/2025 Ngày chấp nhận đăng: 21/09/2025 

TÓM TẮT 

Trước bối cảnh lượng du khách theo đạo Hồi toàn cầu gia tăng cùng sự bứt phá của ngành 

công nghiệp Halal, một hình thức du lịch đặc thù đã hình thành: Du lịch Halal. Loại hình này 

chuyên biệt phục vụ du khách Hồi giáo, cung cấp các dịch vụ lữ hành, ẩm thực, cư trú và giải 

trí tuân thủ nghiêm ngặt giáo lí Islam. Để đáp ứng nhu cầu của phân khúc du khách này, việc 

xây dựng chính sách quốc gia về phát triển du lịch Halal là vô cùng cần thiết, đồng thời, cần đầu 

tư vào cơ sở hạ tầng và dịch vụ du lịch thân thiện với văn hóa và tôn giáo của người Hồi giáo. 

Do đó, việc tiến hành các nghiên cứu chuyên sâu về du lịch Halal tại Việt Nam là cấp thiết, 

nhằm phân tích đặc điểm của du khách Halal, tìm hiểu những ưu tiên của họ trong các chuyến 

đi, và đánh giá khả năng đáp ứng nhu cầu của Việt Nam. Điều này giúp định hình chiến lược 

phát triển phù hợp, khai thác hiệu quả tiềm năng của thị trường du lịch Halal. 

Từ khóa: du khách, du lịch Halal, Hà Nội, lữ hành. 

RESEARCH ON HALAL TOURISM IN VIETNAM 

Against the backdrop of the growth in the number of Muslim tourists worldwide and the 

rapid development of the Halal industry, a specialized form of tourism has emerged: Halal 

tourism. This type specifically caters to Muslim tourists by providing travel, culinary, 

accommodation, and entertainment services that strictly adhere to Islamic teachings. To meet the 

needs of this tourist segment, it is crucial to formulate a national policy on Halal tourism 

development as well as invest in infrastructure and tourism services friendly to Muslim culture 

and religion. Therefore, conducting in-depth studies on Halal tourism in Vietnam is imperative 

to analyze the characteristics of Halal tourists, understand their priorities in their trips, and assess 

Vietnam's capacity to meet these needs. This will help shape appropriate development strategies 

and effectively tap into the potential of the Halal tourism market. 

Keywords: Halal tourism, Hanoi, tourists, travel.

1.  ĐẶT VẤN ĐỀ 

Thuật ngữ “Halal” xuất phát từ tiếng Ả 

Rập, mang ý nghĩa “được phép” hoặc “hợp 

lệ”, là hệ quy chuẩn tuân thủ theo luật Sharia 
của đạo Hồi. Tiêu chuẩn này bao trùm nhiều 

lĩnh vực, từ thực phẩm, đồ uống đến dược 
phẩm, mĩ phẩm, thời trang và dịch vụ du lịch. 

Bản chất của Halal là bảo đảm các sản phẩm, 

hàng hóa và dịch vụ đáp ứng yêu cầu khắt khe 

của cộng đồng Hồi giáo. Thị trường Halal 

toàn cầu nổi lên như một lĩnh vực đầy hứa 

hẹn, được thúc đẩy bởi sự gia tăng dân số, 

mức chi tiêu ngày càng tăng và sự mở rộng 

sang nhiều lĩnh vực đa dạng. Các dịch vụ như 

ẩm thực, chỗ ở, vận chuyển, giải trí và mua 

sắm được thiết kế để tuân thủ nghiêm ngặt các 

nguyên tắc và quy định của đạo Hồi. Du lịch 

Halal bao gồm các gói dịch vụ và điểm đến 
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đặc biệt được xây dựng để đáp ứng nhu cầu 

của khách du lịch Hồi giáo. Dựa trên giáo lí 

đạo Hồi, du lịch Halal khuyến khích các cá 

nhân, đặc biệt là phụ nữ và trẻ em, đi du lịch 

cùng gia đình, đảm bảo sự an toàn và mang lại 

hạnh phúc. Trong bối cảnh tìm kiếm các thị 

trường du lịch mới để tăng cường lượng khách 

quốc tế đến Việt Nam, du khách theo đạo Hồi 

nổi lên như một nguồn khách tiềm năng đầy 

hứa hẹn, xứng đáng được ưu tiên khai thác. 

2.  PHƯƠNG PHÁP NGHIÊN CỨU  

Để thẩm định tình hình thực tế của ngành 
du lịch Halal tại Việt Nam, nghiên cứu này sử 

dụng cả nguồn thông tin thứ cấp và sơ cấp 
phục vụ mục tiêu phân tích và đánh giá một 

cách toàn diện. 

Dữ liệu sơ cấp: Tiến hành khảo sát ý kiến 

trực tiếp từ du khách đến từ các quốc gia Hồi 
giáo như Indonesia và Malaysia với mục đích 

là thu thập đánh giá khách quan về chất lượng 

dịch vụ du lịch Halal tại Việt Nam, tập trung 

vào trải nghiệm và nhận xét của người dùng. 

Dữ liệu thứ cấp: Nguồn dữ liệu được khai 

thác chủ yếu từ Tổng cục Thống kê và Tổng 
cục Du lịch, kết hợp với các nghiên cứu đã có 

về thực phẩm Halal, chuỗi cung ứng Halal và 

thị trường Halal tại Việt Nam, giúp cung cấp 

cái nhìn tổng quan về nguồn cung dịch vụ. 

Nghiên cứu sử dụng phương pháp quan sát 

tổng quan nhằm xây dựng khung phân tích 
cho sự phát triển du lịch Halal. Đối với dữ 

liệu khảo sát, nghiên cứu sử dụng phương 

pháp mô tả và so sánh để làm rõ các khía cạnh 
khác nhau trong cảm nhận của du khách Hồi 

giáo về dịch vụ du lịch Halal tại Việt Nam. 

Tính đến nay, đã có nhiều nghiên cứu về 
du lịch Halal. Các nghiên cứu trước đây đi 

sâu bàn luận đến từng khía cạnh riêng lẻ trong 

việc thu hút du khách Islam giáo hoặc thảo 
luận về chính sách phát triển du lịch Halal của 

chính phủ các nước. Phần lớn các khảo cứu 
thường chỉ xem xét Halal như một quy chuẩn 

kĩ thuật hoặc thủ thuật tiếp thị, chưa có nhiều 
nghiên cứu chuyên sâu về tính toàn diện của 

sự tác động đến du lịch của Việt Nam. Nghiên 
cứu này tiếp cận lĩnh vực Halal từ lăng kính 

kinh tế, văn hoá nhằm cung cấp những phân 
tích sâu sắc về nền tảng văn hoá của Halal; từ 

đó làm sáng tỏ các vấn đề phát triển ngành du 

lịch Halal tại Việt Nam trong bối cảnh hội 

nhập quốc tế. Chúng tôi kì vọng sẽ góp phần 
lấp đầy khoảng trống nghiên cứu hiện tại và 

cung cấp cái nhìn toàn diện hơn về Halal. 

3.  KẾT QUẢ NGHIÊN CỨU 

3.1.  Mô hình du lịch Halal và kinh nghiệm 

phát triển của một số quốc gia 

3.1.1.  Tổng quan về thị trường Halal 

Sự phát triển mạnh mẽ của cộng đồng Hồi 

giáo trên toàn cầu cả về quy mô dân số lẫn tốc 
độ tăng trưởng đã và đang tạo động lực mạnh 

mẽ để thị trường Halal trở thành một lĩnh vực 
kinh tế đầy triển vọng. Ước tính vào năm 

2022, số lượng tín đồ Hồi giáo đạt 1,94 tỉ 
người, tương đương với một phần tư dân số 

thế giới. Xu hướng tăng trưởng này dự kiến sẽ 
tiếp tục với tốc độ trung bình 1,5% mỗi năm, 

gấp đôi so với mức tăng trưởng 0,7% của dân 
số không theo đạo Hồi. Các dự báo cho thấy 

đến năm 2050, con số này sẽ đạt 2,8 tỉ người. 
Đáng chú ý, đến giữa thế kỉ, có thể có tới 51 

quốc gia mà người Hồi giáo chiếm đa số. Hiện 
tại, tín đồ Hồi giáo sinh sống tại 112 quốc gia 

và vùng lãnh thổ trên toàn cầu, trong đó 57 
quốc gia là thành viên của Tổ chức Hợp tác 

Hồi giáo (OIC), đại diện cho 25% dân số thế 

giới. Khu vực châu Á, đặc biệt là các quốc gia 
thuộc ASEAN, có số lượng tín đồ Hồi giáo 

đáng kể, trong đó Indonesia là quốc gia có tỉ 
lệ dân số theo đạo Hồi lớn (Minh Đức, 2025). 

Thị trường tiêu thụ sản phẩm Halal trải rộng 
khắp thế giới, từ các quốc gia phát triển đến các 

quốc gia đang phát triển. Chi tiêu và sử dụng 
các sản phẩm Halal ngày càng gia tăng, mở 

rộng sang cả thị trường phi Hồi giáo. Sự hấp 
dẫn này xuất phát từ việc các sản phẩm Halal 

đáp ứng các tiêu chuẩn khắt khe về vệ sinh an 
toàn thực phẩm, đảm bảo sức khỏe, chất lượng 

xanh, sạch, đạo đức trong chế biến và góp phần 
bảo vệ môi trường. Các lĩnh vực kinh tế Halal 

chủ yếu bao gồm thực phẩm, đồ uống, thời 
trang, truyền thông và giải trí, du lịch, dược 

phẩm, mĩ phẩm và tài chính. Hiện nay, có 

khoảng 3.500 công ty cung cấp dịch vụ chứng 
nhận Halal với hơn 300 chứng nhận Halal khác 

nhau được công nhận trên toàn cầu. Một số 
quốc gia đã thành lập các cơ quan chứng nhận 

Halal quốc gia và biểu tượng Halal quốc gia 
như Philippines, Thái Lan, Brunei, Malaysia và 

Singapore. (Trần Thị Minh Thu, 2012). 
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3.1.2.  Đặc trưng du lịch Halal 

Dịch vụ ẩm thực Halal được cung cấp tại 
các cơ sở lưu trú hoặc trên các phương tiện vận 

chuyển phục vụ du khách, đảm bảo quá trình 
chế biến và bảo quản tuân thủ nghiêm ngặt các 

quy định. Các cơ sở lưu trú Halal cung cấp đầy 
đủ các dịch vụ ăn uống, giải trí và thư giãn tuân 

thủ theo giáo luật Islam. Ví dụ, các spa Halal 
cung cấp phòng riêng biệt cho khách hàng nam 

và nữ với nhân viên phục vụ cùng giới tính. Để 
phục vụ du khách theo đạo Islam một cách chu 

đáo, việc hiểu rõ giáo lí của họ là vô cùng quan 
trọng. Nền tảng giáo lí Islam xoay quanh niềm 

tin vào Thượng đế (Allah) và sứ giả 
Muhammad, các thiên thần, sự bất tử của linh 

hồn, ngày Phục sinh và Phán xét cuối cùng, 
thiên đường và địa ngục, cũng như sự vĩnh 

hằng của kinh Qur’an và luật Shariah. Luật 

Shariah, phần lớn được ghi chép trong kinh 
Qur’an, quy định năm nghĩa vụ cơ bản mà mỗi 

tín đồ Islam phải thực hiện: tuyên xưng đức tin 
vào Allah và sứ mệnh của tiên tri Muhammad 

(Shahadah), thực hiện cầu nguyện năm lần mỗi 
ngày (Salat), thực hiện chay tịnh trong tháng 

Ramadan (Sawm), thực hiện bố thí (Zakat) và 
hành hương đến thánh địa Mecca (Haji). Thuật 

ngữ “Halal” đặc biệt liên quan đến luật ăn 
kiêng trong đạo Islam, đặc biệt là quy trình chế 

biến và chuẩn bị thịt. Tín đồ Islam chỉ được 
phép tiêu thụ thịt Halal, tức là thịt được giết mổ 

theo nghi thức tôn giáo. Thịt bò, cừu và dê chỉ 
được phép sử dụng nếu chúng được giết bởi 

một tín đồ Islam. Tuy nhiên, trong trường hợp 
không có lựa chọn nào khác, việc tiêu thụ các 

loại thực phẩm khác để duy trì sự sống được 

cho phép. Phụ nữ mang thai và trẻ em được 
miễn trừ khỏi việc thực hiện chay tịnh trong 

tháng Ramadan. Ngoài ra, giữa nam và nữ theo 
đạo Islam có sự khác biệt trong một số điều 

được cho phép. Ngoài ra, luật Islam nghiêm 
cấm nhiều điều liên quan đến thực phẩm, tình 

dục, hôn nhân, trang phục và các vật dụng sinh 
hoạt hằng ngày. Một số điều cấm kị cơ bản cần 

lưu ý khi phục vụ du khách Islam bao gồm: 
nghiêm cấm tiêu thụ thịt và máu (tiết canh, 

huyết) của động vật chết trước khi được cắt tiết 
theo nghi thức; cấm ăn thịt các loài động vật ăn 

thịt hoặc ăn tạp (như chó, mèo, chuột...); cấm 
ăn thịt heo (vì heo được coi là loài vật ô uế) và 

thịt đã được cúng tế cho các thần khác. Kinh 

Qur’an đã nhiều lần nhấn mạnh: “Cấm các 

ngươi (dùng làm thức ăn) những thứ này: thịt 

súc vật chết, máu, thịt heo... ”. 

Các vấn đề riêng tư giữa vợ và chồng cần 

được giữ kín, không được thảo luận với bạn 
bè hoặc trước đám đông. Nghiêm cấm gian 

dâm (ngoại tình) và quan hệ tình dục trước 
hôn nhân. Việc nhìn ngắm người khác giới 

với ý đồ xấu bị nghiêm cấm. Để ngăn chặn 
gian dâm và ngoại tình, Allah đã ra lệnh cho 

phụ nữ (Muslim) phải giữ gìn trinh tiết. Phụ 

nữ không được phép sử dụng nhà tắm công 
cộng, ngay cả khi chúng được thiết kế kín đáo 

và dành riêng cho phụ nữ. Islam có những 
quy định nghiêm ngặt về trang phục của phụ 

nữ. Trang phục phải rộng rãi, kín đáo, che phủ 
toàn bộ cơ thể, ngoại trừ khuôn mặt và hai 

bàn tay. Trang phục không được bó sát, làm 
nổi bật đường cong cơ thể, không được làm 

từ chất liệu mỏng có thể nhìn xuyên thấu, và 
không được bắt chước trang phục của nam 

giới, phụ nữ theo Kitô giáo, Do Thái giáo 
hoặc phụ nữ ngoại đạo khác. Khi tiếp xúc với 

những người không phải là người thân 
(Mahram), phụ nữ phải che toàn bộ cơ thể, 

chỉ được để lộ khuôn mặt và hai bàn tay. 

3.1.3.  Kinh nghiệm từ các quốc gia thiểu số 

Islam giáo: Thái Lan, Nhật Bản 

Mặc dù Phật giáo là quốc giáo, Vương 
quốc Thái Lan đã gặt hái được những thành 

tựu đáng kể trong việc phát triển du lịch 
Halal. Bất chấp những biến động chính trị kéo 

dài một thập kỉ, quốc gia này đã chứng kiến 
sự tăng trưởng vượt bậc về lượng du khách 

Hồi giáo. Nếu năm 2006 chỉ ghi nhận 13,8 
triệu lượt khách, thì đến năm 2016, con số này 

đã tăng lên đến 32,5 triệu. Sự gia tăng này 
được cho là nhờ vào lòng hiếu khách truyền 

thống, phong cách sống hòa hợp và cơ sở hạ 
tầng được thiết kế đặc biệt để đáp ứng nhu 

cầu của du khách Hồi giáo. Các công ty du 

lịch, cơ sở lưu trú và nhà hàng đã chủ động 
tuyển dụng nhân viên Hồi giáo, những người 

có hiểu biết sâu sắc về văn hóa và nhu cầu của 
khách hàng. Sân bay quốc tế Suvarnabhumi 

của Bangkok đã được trang CrescentRating, 
một trang web chuyên đánh giá du lịch Halal, 

vinh danh là sân bay thân thiện nhất với người 
Hồi giáo. Việc Thái Lan có các chuyến bay 

trực tiếp đến khu vực Trung Đông cũng góp 
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phần đáng kể vào việc thu hút du khách từ 

khu vực này, tạo đà cho sự tăng trưởng liên 
tục Năm 2015, Thái Lan đã giới thiệu một 

ứng dụng di động đặc biệt dành cho du khách 
Hồi giáo. Ứng dụng này, được phát triển bởi 

Tổng cục Du lịch Thái Lan (TAT), đóng vai 
trò như một hướng dẫn viên kĩ thuật số, cung 

cấp thông tin chi tiết về các sản phẩm, dịch 

vụ và tiện ích thân thiện với người Hồi giáo.  

Chính phủ Nhật Bản đã chứng minh sự 

thành công vượt trội trong việc phát triển du 

lịch Halal, định hướng xây dựng ngành du lịch 

này như một giải pháp thay thế cho các hình 

thức du lịch truyền thống. Chiến lược phát triển 

du lịch Halal của Nhật Bản tập trung vào việc 

truyền thông một cách tích cực về đạo Hồi, làm 

nổi bật vai trò của thực phẩm Halal và du lịch 

Halal đối với cộng đồng và các doanh nghiệp 

trong lĩnh vực thực phẩm, khách sạn, nhà hàng 

và các ngành liên quan đến du lịch. Đồng thời, 

Chính phủ chú trọng đầu tư vào cơ sở hạ tầng 

công cộng, bao gồm sân bay và phương tiện 

giao thông công cộng, cũng như các dịch vụ 

phục vụ du khách như nhà hàng, khách sạn và 

không gian cầu nguyện. Bên cạnh đó, các dự 

án đầu tư cơ sở hạ tầng và truyền thông được 

triển khai nhằm hỗ trợ các tổ chức cung cấp 

dịch vụ theo hướng thân thiện với người Hồi 

giáo. Song song với đó, Nhật Bản đã đạt được 

những thành công đáng kể trong việc quảng bá 

hình ảnh du lịch Halal. Các tài liệu quảng cáo 

truyền tải thông điệp thân thiện với người Hồi 

giáo thông qua các hình ảnh như phụ nữ mặc 

hijab, món ăn đạt chuẩn Halal, các lựa chọn lưu 

trú phù hợp với sinh hoạt của người Hồi giáo, 

không gian cầu nguyện và nhà thờ Hồi giáo. 

Bên cạnh việc giới thiệu các danh lam thắng 

cảnh, Nhật Bản đã thành lập nhiều tổ chức xúc 

tiến du lịch Halal và thực hiện các chương trình 

xúc tiến quy mô lớn thông qua Dự án Visit 

Japan. Chính phủ Nhật Bản đã thực hiện các 

chính sách nới lỏng yêu cầu thị thực và trợ giá 

để giảm chi phí vận chuyển cho du khách, đồng 

thời ban hành các chính sách thuế ưu đãi để 

khuyến khích các đơn vị cung cấp dịch vụ du 

lịch thân thiện với người Hồi giáo. Việc thúc 

đẩy các đơn vị cung cấp dịch vụ du lịch Halal, 

như nhà hàng, khách sạn và cửa hàng Halal, 

được thực hiện thông qua các chính sách miễn 

giảm thuế dành cho các đối tượng này. 

3.2.  Thực trạng du lịch Halal ở Việt Nam 

Theo đánh giá từ Cục Du lịch Quốc gia 

Việt Nam, Bộ Văn hóa, Thể thao và Du lịch, 
thị trường du lịch Halal đang thể hiện sự tập 

trung đáng kể tại khu vực Đông Nam Á, Nam 
Á và Nam Thái Bình Dương. Các quốc gia với 

số lượng lớn tín đồ Hồi giáo, bao gồm Saudi 
Arabia, các Tiểu Vương quốc Ả Rập Thống 

nhất (UAE), Ấn Độ, Indonesia, Malaysia và 
Thổ Nhĩ Kỳ, được xác định là những thị 

trường trọng điểm. Trong những năm gần đây, 
Việt Nam đã chứng kiến sự gia tăng đáng kể 

lượng khách du lịch đến từ các quốc gia Hồi 

giáo, đặc biệt là sự tăng trưởng vượt bậc từ thị 
trường Ấn Độ (với mức tăng 240% trong 

tháng 9/2023 so với cùng kì năm trước). 
Lượng khách từ các quốc gia Đông Nam Á 

như Singapore và Indonesia cũng ghi nhận sự 

tăng trưởng đáng khích lệ (Đỗ Hương, 2024) 

Việt Nam, với sự phong phú về danh lam 

thắng cảnh và sự ổn định về chính trị – xã hội, 
có tiềm năng lớn để trở thành một điểm đến hấp 

dẫn đối với du khách Hồi giáo. Việc tăng 
cường kết nối thông qua các chuyến bay giữa 

Việt Nam và nhiều quốc gia Hồi giáo trong và 
ngoài khu vực, bao gồm Indonesia, Malaysia, 

Brunei và các nước Trung Đông, đóng vai trò 
quan trọng trong việc thúc đẩy du khách từ các 

quốc gia này đến Việt Nam. Các trang thông 
tin du lịch quốc tế gần đây đã đăng tải các bài 

viết giới thiệu về du lịch Việt Nam, tập trung 

vào các địa điểm và nhà hàng cung cấp thực 
phẩm Halal cho du khách Hồi giáo. Trang tin 

uy tín TripAdvisor đã thực hiện thống kê các 
nhà hàng và khách sạn hàng đầu, nơi du khách 

Hồi giáo có thể thưởng thức ẩm thực Halal. 
Việc quảng bá thực phẩm Halal được coi là 

một yếu tố then chốt để thu hút sự chú ý của du 
khách Hồi giáo đến Việt Nam, khuyến khích 

họ khám phá các danh lam thắng cảnh và trải 
nghiệm ẩm thực Halal độc đáo của đất nước. 

(Ngô Thị Ngọc Hà & Lê Thành Hưng, 2022). 

Mặc dù thị trường Halal được đánh giá là 
có khả năng tạo ra động lực lớn cho sự phát 

triển du lịch, đặc biệt là trong việc thu hút 
khách quốc tế, nhiều chuyên gia nhận định 

rằng, Việt Nam vẫn đối mặt với nhiều hạn chế 
và khó khăn trong việc khai thác hiệu quả dòng 

khách này. Các vấn đề chính bao gồm: (1) sự 

thiếu hụt cơ sở vật chất và dịch vụ đáp ứng nhu 
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cầu của khách du lịch Hồi giáo; (2) sự thiếu 

thông tin, hiểu biết và nhận thức về văn hóa 
Hồi giáo, gây trở ngại cho nhiều địa phương 

và đơn vị du lịch trong việc đón tiếp dòng 
khách này; (3) sự thiếu hợp tác và liên kết với 

các tổ chức và doanh nghiệp Halal, cũng như 

thiếu chứng nhận Halal cho các sản phẩm và 
dịch vụ, đặc biệt là trong lĩnh vực ẩm thực. Cơ 

sở hạ tầng du lịch tại Việt Nam hiện chưa được 
trang bị đầy đủ để đáp ứng nhu cầu của du 

khách theo đạo Hồi. Các sân bay quốc tế vẫn 
còn thiếu không gian cầu nguyện dành riêng 

cho người Hồi giáo, cho thấy rằng chính sách 
phát triển du lịch của Việt Nam chưa thực sự 

quan tâm đến tiềm năng của du lịch Halal. Bên 
cạnh đó, hệ thống giao thông công cộng của 

Việt Nam vẫn còn nhiều hạn chế. Các tuyến xe 
buýt và tàu hỏa chưa được thiết kế để phục vụ 

một cách tối ưu cho du khách Hồi giáo. Các 
điểm đến tham quan cũng chưa thực sự thân 

thiện với du khách Hồi giáo. Điều này được 
chứng minh qua nghiên cứu được tiến hành 

khảo sát trên 50 du khách đến từ Indonesia và 

Malaysia, những người theo đạo Hồi và đã 
từng trải nghiệm du lịch tại Việt Nam. Với 

mục tiêu nhằm đánh giá chất lượng dịch vụ du 
lịch Halal tại Việt Nam, nghiên cứu lựa chọn 

thành phần mẫu bao gồm 50% là nam giới và 
50% là nữ giới. Về quốc tịch, 56% số người 

được hỏi đến từ Indonesia, trong khi 44% còn 

lại đến từ Malaysia (Bảng 1).  

Bảng 1. Mẫu khảo sát du khách Islam giáo 

đến Việt Nam phân theo giới và quốc tịch 

Giới tính 
Quốc gia 

Tổng 
Indonesia Malaysia 

Nam 14 11 25 

Nữ 14 11 25 

Tổng 28 22 50 

 (Nguồn: Kết quả tổng hợp nghiên cứu) 

Phần lớn du khách (33,3%) thuộc độ tuổi 

trên 50. Về nghề nghiệp, nhóm nhân viên văn 

phòng chiếm tỉ lệ cao nhất (41,2%), tiếp theo 
là học sinh, sinh viên (33,3%). Đáng chú ý, 

90% du khách tham gia khảo sát đến Việt 
Nam lần đầu, chỉ có 10% đã quay lại từ hai 

lần trở lên. Nhìn chung, tỉ lệ du khách hài 
lòng về dịch vụ lịch Halal của Việt Nam khá 

thấp, chỉ 17 % du khách hài lòng (Hình 1). 

 
(Nguồn: Kết quả tổng hợp nghiên cứu) 

Hình 1. Tỉ lệ hài lòng của du khách Islam 

giáo về du lịch Halal Việt Nam 

Về ẩm thực: Mối ưu tiên hàng đầu của 

khách du lịch theo đạo Hồi là vấn đề “ẩm thực 
Halal”, với tỉ lệ quan tâm vượt trội 92%. Đặc 

biệt, các sản phẩm thịt đóng vai trò then chốt. 
Du khách đặc biệt chú trọng đến quy trình sản 

xuất, chế biến, giết mổ, vận chuyển, phân phối, 
và chế biến thịt, yêu cầu tuân thủ nghiêm ngặt 

các tiêu chuẩn an toàn và luật Sharia. 

Về cơ sở lưu trú: Các cơ sở lưu trú hướng 
đến du khách theo đạo Hồi cần tuân thủ các 

tiêu chuẩn của du lịch Halal, bảo đảm dịch vụ 
phù hợp với các nguyên tắc của luật Shariah. 

Điều này bao gồm việc không phục vụ đồ 

uống có cồn và việc cung cấp các khu vực spa 
và hồ bơi riêng biệt cho nam và nữ, một đặc 

điểm có thể thấy ở một số đô thị lớn tại Việt 
Nam. Tuy nhiên, kết quả khảo sát cho thấy 

mức độ hài lòng của du khách đối với các cơ 
sở lưu trú đáp ứng các yêu cầu của đạo Hồi 

còn hạn chế, với chỉ 11% ý kiến khảo sát bày 
tỏ sự hài lòng. Tại Thành phố Hồ Chí Minh, 

ngày càng có nhiều khách sạn chú trọng cung 
cấp các tiện nghi và dịch vụ dành riêng cho 

du khách theo đạo Hồi. Điều này bao gồm 
việc thiết lập các nhà hàng Halal ngay trong 

khuôn viên khách sạn, cung cấp thảm cầu 
nguyện và bố trí không gian hướng về Mecca 

trong các phòng riêng hoặc khu vực chung. 
Hầu hết các dịch vụ và cơ sở vật chất này tập 

trung chủ yếu ở các thành phố lớn như Thành 

phố Hồ Chí Minh và Hà Nội. Nhìn chung, 
Việt Nam vẫn còn thiếu các nhà cung cấp cơ 

sở vật chất đáp ứng đầy đủ nhu cầu của du 

khách theo đạo Hồi (Hà My, 2023). 
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Số đặc biệt: Văn hóa – Du lịch trong kỷ nguyên mới của dân tộc  

Về hệ thống nhà hàng, quán ăn và cửa hàng 
mua sắm: Trong những năm gần đây, số lượng 
nhà hàng Halal tại Việt Nam đã tăng lên đáng 
kể, đặc biệt là ở Thành phố Hồ Chí Minh, nơi 
du khách có thể tìm thấy các nhà hàng Halal 
hoặc các nhà hàng thân thiện với người Hồi 
giáo, cũng như tại một số khách sạn lớn hàng 
đầu. Tuy nhiên, du khách thường cần đặt bàn 
trước ít nhất vài ngày để đảm bảo nhà hàng có 
thể chuẩn bị các bữa ăn Halal. Bên ngoài các 
thành phố lớn, việc tìm kiếm các nhà hàng 
Halal hoặc thân thiện với người Hồi giáo trở 
nên khó khăn hơn. Đối với những du khách 
thích tự chuẩn bị bữa ăn, một số siêu thị ở các 
thành phố lớn cung cấp các sản phẩm Halal, 
chủ yếu là thịt Halal đông lạnh thay vì thực 
phẩm ăn liền. Các món ăn truyền thống của 
Việt Nam và thực phẩm tiện lợi chế biến sẵn, 
mặc dù có vẻ phù hợp với tiêu chuẩn Halal, 
nhưng có thể chứa các thành phần không được 
phép theo luật Hồi giáo. Nhóm nghiên cứu đã 
tiến hành một số cuộc khảo sát để đánh giá mức 
độ hài lòng của du khách đối với ẩm thực Halal 
tại Việt Nam. Kết quả cho thấy chỉ có 22% du 
khách bày tỏ sự hài lòng với các món ăn Halal 
của Việt Nam. Kết quả khảo sát về chi tiêu mua 
sắm của du khách theo đạo Hồi cho thấy hoạt 
động này còn khá hạn chế. Khoảng 88% du 
khách đến Việt Nam có tham gia mua sắm, chủ 
yếu là mua thực phẩm (chiếm 56%) và quà lưu 
niệm (chiếm 34%). Đa phần du khách đánh giá 
giá cả sản phẩm và dịch vụ tại Việt Nam là phù 
hợp (chiếm 60%), tuy nhiên, 56% du khách 
cho rằng các sản phẩm tại các điểm bán còn 
chưa phong phú và đa dạng. 

Về địa điểm cầu nguyện cho người Hồi 
giáo: Khi đến các điểm du lịch, du khách cần 
có không gian nghỉ ngơi và phương tiện di 
chuyển đầy đủ. Do đó, du khách theo đạo Hồi 
cần chỗ ở có tiện nghi và cung cấp các phương 
tiện thờ cúng, chẳng hạn như sự sẵn có của các 
địa điểm cầu nguyện và các tiện ích khác. Để 
đáp ứng tốt hơn nhu cầu của du khách cũng 
như cư dân theo đạo Hồi, các phòng cầu 
nguyện cần được trang bị mũi tên chỉ hướng 
về thánh địa Mecca. Tại Việt Nam, số lượng 
phòng cầu nguyện có la bàn Qibla hoặc dán 
mũi tên chỉ hướng về thánh địa Mecca ở các 
địa điểm công cộng như sân bay lớn, nhà ga và 
khách sạn còn hạn chế. Do đó, tỉ lệ du khách 
hài lòng về không gian cầu nguyện chưa cao, 

chỉ đạt 11%. Ngoài ra, theo quy định của đạo 
Hồi, nam và nữ không được phép ở chung một 
không gian và việc cầu nguyện luôn được tổ 
chức riêng biệt cho nam và nữ. Trong trường 
hợp cơ sở có diện tích nhỏ, có thể sử dụng giá 
đỡ hoặc rèm che để tạo sự riêng tư. Để du 
khách dễ dàng nhận biết và sử dụng, cần có 
biển báo phân định giới tính rõ ràng ở lối vào 
phòng cầu nguyện. Bên trong phòng cầu 
nguyện, cần chuẩn bị và lắp đặt các thiết bị như 
áo choàng cầu nguyện, mũ cầu nguyện và 
thảm cầu nguyện. Địa điểm cầu nguyện phải 
là một không gian sạch sẽ và yên tĩnh. Người 
Hồi giáo thường thực hiện nghi thức làm sạch 
cơ thể trước mỗi buổi cầu nguyện như một sự 
chuẩn bị cho hành động thiêng liêng và đứng 
trước Đấng Tạo Hóa. 

Ngược lại, các quốc gia có chiến lược phát 
triển du lịch Halal bài bản, như Nhật Bản và 
Thái Lan, đều đã bố trí không gian cầu nguyện 
tại các nhà ga, sân bay và nhà ga tàu hỏa, 
nhằm tạo điều kiện thuận lợi cho du khách Hồi 
giáo trong quá trình di chuyển và tham quan. 
Tại Việt Nam, có khoảng 40 đền thờ Hồi giáo 
và 25 cơ sở Hồi giáo nhỏ khác. Cộng đồng 
người theo đạo Hồi ở Việt Nam tập trung chủ 
yếu tại Thành phố Hồ Chí Minh và tỉnh An 
Giang. Do đó, các thánh đường Hồi giáo lớn 
thường được đặt tại các khu vực này. Nhiều 
thánh đường Hồi giáo không chỉ đóng vai trò 
là nơi thờ tự, mà còn được sử dụng như các 
trung tâm giáo dục và là những điểm đến hấp 
dẫn, thu hút khách du lịch. Một số ví dụ tiêu 
biểu là Thánh đường Jamia Al-Noor (Hà Nội), 
Jamia Al-Musulman, Jamiyah, Jamul An Ar 
(Thành phố Hồ Chí Minh), Mubarak (An 
Giang). Mặc dù số lượng thánh đường Hồi 
giáo không nhiều, nhưng vẫn có thể đáp ứng 
được nhu cầu của du khách Hồi giáo khi đến 
du lịch tại Thành phố Hồ Chí Minh. 

Để thúc đẩy du lịch Halal, ưu tiên hàng 
đầu là tăng cường nhận thức trong cộng đồng, 
giới hoạch định chính sách và các doanh 
nghiệp du lịch về tiềm năng to lớn của loại 
hình du lịch này. Cần thiết lập một chiến lược 
quốc gia bài bản, tập trung đầu tư vào cơ sở 
hạ tầng đáp ứng nhu cầu của du khách Hồi 
giáo. Đồng thời, khuyến khích sự phát triển 
của các tổ chức tư vấn Halal, hỗ trợ các doanh 
nghiệp dịch vụ du lịch trong việc thu hút và 

phục vụ du khách theo đạo Islam. 
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3.3.  Mô hình và chính sách phát triển du 

lịch Halal 

Mô hình phát triển du lịch Halal của Việt 

Nam cần được quan tâm đồng bộ từ định 
hướng phát triển đến chính sách thúc đẩy, 

mức độ đầu tư hạ tầng, điều kiện kinh doanh 
thực phẩm, dịch vụ du lịch Halal và nhận thức 

cộng đồng thân thiện với người Islam giáo. 

3.3.1.  Định hướng phát triển 

Cần bổ sung và điều chỉnh chiến lược phát 

triển du lịch Việt Nam theo hướng đề cập đến 
đối tượng du khách Islam giáo; cần đặt mục 

tiêu cụ thể thu hút du khách Islam giáo để xác 
định các nhiệm vụ, giải pháp đầu tư hạ tầng, 

dịch vụ du lịch thân thiện với người Islam 

giáo, cụ thể: 

Chính phủ và chính quyền địa phương cần 

nhận thức được việc thu hút du khách Islam 

giáo có vai trò đặc biệt quan trọng trong phát 
triển du lịch quốc gia. Cần có nhiều chính 

sách phát triển cơ sở vật chất, ẩm thực và bảo 
vệ người tiêu dùng theo hướng thúc đẩy du 

lịch Halal phát triển; cần có chính sách hỗ trợ 
các nhà cung cấp dịch vụ du lịch đầu tư cơ sở 

vật chất dựa trên các quy định về Halal trong 
Islam giáo như khách sạn, nhà hàng và phòng 

cầu nguyện ở các sân bay quốc tế, ẩm thực 

Halal cho người Islam giáo. 

Chính phủ nên cho phép các tổ chức 
chứng nhận Halal hoạt động để hỗ trợ cộng 

đồng Islam giáo và du khách. Chính phủ nên 
mời công ty Halal ở Malaysia, Indonesia 

thành lập văn phòng chi nhánh tại Việt Nam 
để tổ chức cấp chứng nhận Halal cho doanh 

nghiệp ở Việt Nam. 

Bổ sung chức năng xúc tiến du lịch Hala 
cho các tổ chức xúc tiến du lịch; sáng tạo các 

chương trình xúc tiến du lịch hướng đến du 
khách Islam giáo. Đồng thời, thực hiện nới 

lỏng thị thực nhập cảnh với đối tượng du 

khách Islam giáo, khuyến khích hoạt động 

các hội du lịch Halal tại Việt Nam. 

3.3.2.  Đầu tư cơ sở hạ tầng 

Để khai thác tiềm năng du lịch từ thị 

trường khách hàng theo đạo Hồi, việc phát 
triển các dịch vụ hỗ trợ, đặc biệt là các dịch 

vụ vận tải và tiện ích công cộng là vô cùng 

cần thiết. Cụ thể: 

Tour du lịch Halal: Xây dựng các gói tour 

du lịch đặc biệt, đáp ứng đầy đủ các yêu cầu 
về thực phẩm Halal và chỗ ở phù hợp với tín 

ngưỡng của người Hồi giáo. Khuyến khích 
các công ty du lịch chuyên cung cấp dịch vụ 

này, đồng thời tuyển dụng nhân viên am hiểu 

về đạo Hồi để hỗ trợ du khách trong suốt hành 
trình. Đội ngũ này sẽ giúp giải quyết các vấn 

đề về ngôn ngữ và các khó khăn khác mà du 

khách có thể gặp phải. 

Cơ sở lưu trú Halal: Khuyến khích các 

khách sạn tuân thủ các tiêu chuẩn Halal, cung 

cấp các dịch vụ phù hợp với luật Sharia. Ví dụ, 
không phục vụ đồ uống có cồn, có hồ bơi riêng 

biệt cho nam và nữ, trang bị thảm cầu nguyện, 
kinh Qur'an và chỉ dẫn Qibla trong phòng hoặc 

khu vực chung. Nhân viên khách sạn cần được 
đào tạo để cung cấp thông tin về các nhà hàng 

Halal và thánh đường Hồi giáo gần đó. Thậm 
chí, có thể mời người Hồi giáo tham gia quản 

lí khách sạn để tạo sự tin tưởng cho du khách. 

Nhà hàng Halal: Ưu tiên phát triển các 

nhà hàng Halal tại các sân bay lớn và các 
khách sạn hàng đầu. Tại các thành phố lớn 

như Hà Nội và Thành phố Hồ Chí Minh, 
khuyến khích các nhà hàng phục vụ các món 

ăn từ các quốc gia Hồi giáo như Bangladesh, 
Ai Cập, Ấn Độ, Indonesia, Iran, Malaysia, 

Maroc, Pakistan và Thổ Nhĩ Kỳ, cùng với các 
món chay để đáp ứng nhu cầu đa dạng của du 

khách. Cần xây dựng các trang web và ứng 
dụng đặt chỗ du lịch, cung cấp danh sách các 

nhà hàng Halal được chứng nhận. 

Cửa hàng mua sắm Halal: Khuyến khích 

việc thành lập các cửa hàng tiện lợi và siêu 
thị Halal, cung cấp các sản phẩm thực phẩm 

nội địa chất lượng cao và các sản phẩm đã 
được chứng nhận Halal; tuyển dụng nhân 

viên am hiểu về đạo Hồi để tư vấn cho du 
khách. Các trung tâm mua sắm nên cung cấp 

các khu vực cầu nguyện riêng biệt. 

Sản phẩm và dịch vụ Halal khác: Khuyến 

khích các công ty thời trang sản xuất quần áo 
Hồi giáo, mĩ phẩm Halal và các cửa hàng quà 

lưu niệm bán các sản phẩm lưu niệm Halal. 
Bằng cách triển khai đồng bộ các giải pháp 

này, Việt Nam có thể tạo ra một môi trường 

du lịch thân thiện và hấp dẫn đối với du khách 
theo đạo Hồi, từ đó thúc đẩy tăng trưởng kinh 

tế và quảng bá hình ảnh đất nước. 
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Để khai thác hiệu quả tiềm năng thị trường 
du lịch Halal, việc xây dựng các chương trình 
quảng bá và xúc tiến du lịch một cách đa 
dạng, đồng bộ là vô cùng quan trọng. Các 
chương trình này cần truyền tải một cách toàn 
diện thông điệp về những điểm đến hấp dẫn, 
thân thiện, đáp ứng nhu cầu của du khách theo 
đạo Islam. Các ấn phẩm quảng cáo cần được 
thiết kế một cách sáng tạo, kết hợp hình ảnh 
và nội dung có sức thu hút đặc biệt đối với du 
khách Islam tiềm năng. 

3.3.3.  Tổ chức hội thảo du lịch Halal 

 Tổ chức các hội thảo du lịch Halal tại Việt 
Nam là một kênh truyền thông hiệu quả để 
giới thiệu du lịch Halal Việt Nam đến với du 
khách Islam. Đồng thời, cần tổ chức các buổi 
hội thảo tại nhiều địa phương trên cả nước 
nhằm mục đích giải thích về lối sống của 
người Islam, lan tỏa thông điệp thân thiện, cởi 
mở. Tại các quốc gia có dân số theo đạo Islam 
lớn như Indonesia và Malaysia, cần phát sóng 
các chương trình truyền hình trực tuyến bằng 
tiếng địa phương để quảng bá hình ảnh Việt 
Nam thân thiện, giàu văn hóa. Tổ chức các 
buổi chiếu phim giới thiệu du lịch Việt Nam 
tại các đại sứ quán, lãnh sự quán ở nước ngoài, 
đặc biệt là ở các quốc gia có đông người Islam 
sinh sống. Cung cấp miễn phí các chương 
trình phim hoạt hình, phim tài liệu, phim điện 
ảnh và các chương trình giải trí khác, nhằm 
quảng bá vẻ đẹp và nét đặc sắc của các địa 
phương Việt Nam, từ đó thu hút du khách. 

3.3.4.  Tăng cường công tác quản lí nhà nước 

Thị trường Halal là một tập hợp đa dạng 
các lĩnh vực, bao gồm: kinh tế, thương mại, 
đầu tư, du lịch và văn hóa. Để triển khai hiệu 
quả các hoạt động phát triển ngành Halal tại 
Việt Nam, phù hợp với mục tiêu đã đề ra 
trong Đề án “Tăng cường hợp tác quốc tế để 
xây dựng và phát triển ngành Halal Việt Nam 
đến năm 2030”, sự phối hợp nhịp nhàng và 
chủ động giữa các bộ, ban, ngành, địa phương 
và các doanh nghiệp là một yếu tố then chốt. 
Trong bối cảnh hiện tại, vai trò của các cơ 
quan quản lí nhà nước được xem là yếu tố 
quyết định trong việc hỗ trợ các doanh nghiệp 
tiếp cận và thích ứng với xu hướng phát triển 
của thị trường Halal toàn cầu. Do đó, các cơ 
quan quản lí nhà nước cần chủ động và tăng 
cường thực hiện một số nhiệm vụ trọng tâm: 

Thứ nhất, tích cực đẩy mạnh công tác 
thông tin, tuyên truyền nhằm nâng cao nhận 
thức và sự hiểu biết của các địa phương, doanh 
nghiệp và người dân về các vấn đề liên quan 
đến Halal. Cụ thể, cần làm rõ các khái niệm, 
tiêu chuẩn, chứng nhận và tiềm năng phát triển 
của thị trường Halal, cũng như văn hóa và xu 
hướng tiêu dùng của cộng đồng Hồi giáo. Các 
cơ quan quản lí nhà nước cần phối hợp chặt 
chẽ để truyền tải thông tin, khuyến khích sự 
tham gia của các địa phương và doanh nghiệp 
vào chuỗi sản xuất hàng hóa và cung cấp dịch 
vụ đáp ứng tiêu chuẩn Halal. Đồng thời, cần 
tập trung đẩy mạnh công tác quảng bá hình ảnh 
và thương hiệu cho các sản phẩm và dịch vụ 
của Việt Nam, đảm bảo tuân thủ các tiêu chuẩn 
Halal, đến thị trường toàn cầu. Việc nhanh 
chóng ban hành các hướng dẫn, quy trình, thủ 
tục cấp chứng nhận Halal, cung cấp thông tin 
chi tiết về tiêu chuẩn nhập khẩu và các rào cản 
thương mại của thị trường Halal, cũng như 
thúc đẩy việc xây dựng cơ chế xúc tiến thương 
mại dành riêng cho sản phẩm Halal là vô cùng 
quan trọng. Điều này nhằm hỗ trợ và nâng cao 
khả năng cạnh tranh của Việt Nam so với các 
quốc gia có cơ cấu xuất khẩu tương đồng. 

Thứ hai, tập trung nghiên cứu và xây dựng 
các tiêu chuẩn quốc gia về Halal. Cơ sở để xây 
dựng các tiêu chuẩn này là dựa trên các tiêu 
chuẩn Halal của các tổ chức quốc tế hàng đầu và 
uy tín tại các thị trường Halal trọng điểm. Việc 
này giúp đảm bảo sự phù hợp và tương thích của 
sản phẩm Việt Nam với yêu cầu của thị trường 
quốc tế. Để hiện thực hóa mục tiêu chiến lược 
trong Đề án “Tăng cường hợp tác quốc tế để xây 
dựng và phát triển ngành Halal Việt Nam đến 
năm 2030”, cần một lộ trình thực thi cụ thể trên 
từng lĩnh vực từ kinh tế, thương mại, đầu tư đến 
du lịch và văn hóa. Theo đó, vai trò điều phối của 
các bộ, ban, ngành và địa phương không chỉ 
dừng lại ở sự đồng bộ về chính sách, mà còn phải 
tạo ra cơ chế hỗ trợ trực tiếp để các doanh nghiệp 
chủ động khai thác tiềm năng của thị trường 
Halal, biến các định hướng vĩ mô thành những 
hoạt động phát triển thực chất và bền vững.  

Thứ ba, tăng cường các hoạt động ngoại 

giao kinh tế, đẩy mạnh hợp tác quốc tế về lĩnh 
vực Halal với các đối tác khu vực và toàn cầu 

là giải pháp then chốt. Các cơ quan quản lí nhà 
nước cần khai thác triệt để quan hệ đối tác 

hiện hữu, đồng thời chủ động huy động thêm 
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nguồn lực quốc tế nhằm hỗ trợ doanh nghiệp 

phát triển sản phẩm, dịch vụ có khả năng hội 
nhập sâu rộng vào thị trường Halal toàn cầu. 

Chủ động thúc đẩy hợp tác song phương và đa 
phương về phát triển ngành Halal với các 

quốc gia trên thế giới, đặc biệt là các quốc gia 

Hồi giáo và các nước ASEAN. Hoạt động này 
được thực hiện thông qua việc kí kết các hiệp 

định thương mại tự do với các thị trường Halal 
tiềm năng, đồng thời tận dụng tối đa lợi thế từ 

các hiệp định khu vực. Bên cạnh đó, các cơ 
quan quản lí nhà nước cần đẩy nhanh tiến độ 

kí kết các thỏa thuận công nhận lẫn nhau trong 
lĩnh vực Halal. Mục tiêu là hỗ trợ doanh 

nghiệp Việt Nam kết nối với các tổ chức 
chứng nhận Halal uy tín trên thế giới, đồng 

thời tăng cường thu hút vốn đầu tư nước ngoài 
vào các dự án xây dựng cơ sở sản xuất sản 

phẩm Halal đạt chuẩn quốc tế. Sự phối hợp 
đồng bộ từ các cơ quan quản lí nhà nước trong 

việc hỗ trợ các địa phương và doanh nghiệp 
hợp tác quốc tế sẽ là tiền đề quan trọng để khai 

phá và phát triển thị trường Halal một cách 

chuyên nghiệp và toàn diện. Từ đó, tạo động 
lực thúc đẩy tăng trưởng bền vững cho nền 

kinh tế Việt Nam. Thị trường Halal chứa đựng 
tiềm năng to lớn, song cũng mang nhiều đặc 

thù riêng biệt. Các sản phẩm và dịch vụ phục 
vụ thị trường này không chỉ phải đáp ứng các 

tiêu chuẩn khắt khe về an toàn vệ sinh và chất 
lượng, mà còn phải tuân thủ nghiêm ngặt các 

quy định của luật Hồi giáo (Sharia). Tiếp cận 
và thâm nhập sâu vào thị trường Halal là mục 

tiêu mà các cơ quan quản lí nhà nước hướng 
đến. Mục tiêu này nhằm tạo cơ hội cho nền 

kinh tế Việt Nam thúc đẩy sản xuất tiêu dùng 
trong nước và mở rộng thị trường xuất khẩu. 

Để xây dựng và phát triển một thị trường 
Halal bài bản, chuyên nghiệp và toàn diện, 

công tác nghiên cứu thực tiễn hoạt động Halal 

tại Việt Nam là vô cùng cần thiết. 

4.  KẾT LUẬN 

Là thành viên của ASEAN, Việt Nam có 

sự tương đồng về tỉ lệ dân số theo đạo Islam 

với Indonesia và Malaysia, song lượng du 

khách quốc tế từ các quốc gia này vẫn còn 

khiêm tốn. Điều này xuất phát từ nhận thức 

chưa đầy đủ về du lịch Halal, thể hiện qua 

cách hiểu phiến diện về đạo Islam trong cộng 

đồng và sự đánh giá chưa tương xứng về vai 

trò của du lịch Halal từ phía chính quyền, dù 

quốc gia có tiềm năng lớn với số lượng tín đồ 

Islam đáng kể. Sự thiếu hụt về cơ sở hạ tầng 

thân thiện với người Islam, tiện nghi du lịch 

chưa phù hợp, và dịch vụ lưu trú, ẩm thực, lữ 

hành chưa đáp ứng nhu cầu của du khách 

Islam giáo là những yếu tố cản trở. Để thúc 

đẩy du lịch Halal, cần đẩy mạnh công tác 

tuyên truyền, nâng cao nhận thức cho cộng 

đồng, nhà hoạch định chính sách và các 

doanh nghiệp du lịch về tiềm năng to lớn của 

loại hình du lịch này. Song song đó, cần xây 

dựng chiến lược quốc gia về phát triển du lịch 

Halal, chú trọng đầu tư vào cơ sở hạ tầng phù 

hợp. Đồng thời, khuyến khích sự phát triển 

của các đơn vị tư vấn Halal và hỗ trợ các 

doanh nghiệp du lịch trong việc thu hút và 

phục vụ du khách Islam một cách tốt nhất. 
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